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Serão duas frequências semanais, às quartas-feiras e aos domingos, 
através das aeronaves Embraer E195-E2.
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ECONOMIA

BH Airport anuncia voo direto para Montevidéu

O BH Airport anun-
ciou nesta terça-
-feira (20) uma 

nova rota internacional 
com voos diretos para 
Montevidéu, no Uruguai.
A operação será realizada 
pela Azul Linhas Aéreas, 
com início em 4 de mar-
ço, em aeronaves Embraer 
E195-E2, com capacidade 
para até 136 passageiros.
Serão duas frequências se-
manais, às quartas-feiras e 
aos domingos. As decola-
gens do BH Airport ocor-
rerão às 10h, com chegada 
prevista na capital uru-
guaia às 13h25. No senti-
do inverso, os voos partem 
do Aeroporto Internacio-
nal de Carrasco às 15h15, 
pousando em Confi ns às 
18h40. As passagens já es-
tão à venda no site da com-
panhia aérea. Localizado a 
cerca de 20 quilômetros do 

centro de Montevidéu, o 
Aeroporto de Carrasco é a 
principal porta de entrada 
internacional do Uruguai. 
A capital uruguaia é um 
dos destinos mais tradi-
cionais da América do Sul, 
conhecida pela combina-
ção entre patrimônio histó-
rico, vida cultural intensa 
e paisagens às margens 
do Rio da Prata. A Ciudad 
Vieja reúne construções 
históricas, museus e cafés, 
enquanto a Rambla, com 
mais de 20 quilômetros de 
extensão, é um dos prin-
cipais cartões-postais da 
cidade.
Montevidéu também se 
destaca pela gastronomia 
e pelos vinhos, especial-
mente o Tannat, além de 
uma agenda cultural di-
versifi cada e infraestrutura 
consolidada para o turismo 
e os negócios. Com a nova 

rota, o BH Airport amplia 
sua malha aérea interna-
cional, que já conta com 
voos diretos para Lisboa 
(Portugal), Orlando (Es-
tados Unidos), Cidade do 
Panamá (Panamá), Santia-
go (Chile) e Buenos Aires 
(Argentina).

Segundo o diretor de Ope-
rações do BH Airport, 
Rodrigo Côrtes, a nova 
ligação reforça o papel do 
terminal como hub de co-
nexões regionais.
“É uma grande conquista 
ampliar a oferta de desti-
nos internacionais e dispo-

nibilizar mais uma opção 
de voo direto para Monte-
vidéu. Essa parceria com a 
Azul fortalece a conecti-
vidade dos mineiros com 
importantes centros turís-
ticos, culturais e de negó-
cios da América do Sul”, 
afi rma.

COMÉRCIO

Movimento de consumidores no comércio: 
vendas do varejo mineiro cresceram acima da 
média nacional em novembro de 2025.
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Varejo de Minas cresce acima da média
nacional em novembro

O comércio varejista 
de Minas Gerais 
apresentou desem-

penho positivo em novem-
bro de 2025, acima da mé-
dia nacional, consolidando 
também um cenário favorá-
vel em Belo Horizonte.
Os dados da Pesquisa Men-
sal do Comércio (PMC), 
divulgados pelo Instituto 
Brasileiro de Geografi a e 
Estatística (IBGE), mos-
tram que as vendas do 
varejo mineiro cresceram 
1,3% na comparação com 
outubro, enquanto o Brasil 
registrou alta de 1,0% no 
mesmo período.
Na comparação anual, fren-
te a novembro de 2024, Mi-
nas Gerais avançou 1,1%. 
No acumulado do ano, en-
tre janeiro e novembro de 
2025, o crescimento che-
gou a 1,6%, índice superior 
ao nacional, que fi cou em 
1,5%. O resultado confi r-
ma a resiliência do comér-

cio mineiro e acompanha 
o bom desempenho obser-
vado ao longo do chamado 
super trimestre do varejo. 
Para a Câmara de Dirigen-
tes Lojistas de Belo Hori-
zonte (CDL/BH), os núme-
ros refl etem uma realidade 
já sentida no dia a dia dos 
lojistas da capital. “Minas 
Gerais tem mostrado for-
ça e capacidade de reação 
mesmo diante de um cená-
rio econômico desafi ador. 

Em Belo Horizonte, per-
cebemos esse movimento 
de forma clara, com maior 
fl uxo de consumidores e 
crescimento nas vendas, 
especialmente no último 
trimestre do ano”, avalia 
o presidente da CDL/BH, 
Marcelo de Souza e Silva.
O desempenho positivo de 
novembro foi impulsio-
nado principalmente pela 
Black Friday, que alcançou 
resultados históricos no 

comércio eletrônico brasi-
leiro e teve refl exos diretos 
também nas lojas físicas. 
Segmentos tradicional-
mente fortes nesse período 
se destacaram, como equi-
pamentos e material para 
escritório, informática e 
comunicação, com cresci-
mento de 5,9% no mês.
Também apresentaram re-
sultados expressivos os se-
tores de artigos farmacêuti-
cos, médicos, ortopédicos, 
de perfumaria e cosméticos 

(18,2%), outros artigos de 
uso pessoal e doméstico 
(4,9%) e materiais de cons-
trução (3,2%).
“O sucesso da Black Friday 
reforça a importância das 
datas promocionais para 
o planejamento do varejo. 
O consumidor está mais 
atento às oportunidades, e 
o lojista que se preparou 
conseguiu bons resultados, 
tanto no ambiente digital 
quanto no presencial”, des-
taca Souza e Silva.
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